gelato mono
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cheesecake

*allestimento di u Iclale sultato finale sia piﬁb]‘illan—
e ( lotografiamo gli alimenti,
e reslare quello
te al consumo del
consiglio €, quindi,
senza artifizi grafici
¢ far venire I'acquoli-
attamente per le sue ca-
eali.
el gelato & colore per anto-
> quindi sufficiente lavora-
po” sui contrasti cromatici per
lo in risalto.

=sse app. Basta indi are L a satur: 2 delle nostre i Gelato perfetto o appetitosamente
berEre - imperfetto?Nella maggior parte dei
asi, quando vedete un’immagine di
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gelato intatto ¢ senza ombra di difet-
ti... beh quello non & gelato.
I food photographer professionisti
spesso usano degli espedienti di food
stvling per ovviare a tempistiche e il-
luminazioni dettate dall’effimero pro-
dotto gelato.
Si preparano, quindi, degli impasti a
base di fecola, latte ¢ qualche colorante
per emulare la consistenza del gelato,
piit compatto e modellabile ai fini di
una lunga esposizione sotto |'obiettivo.
Ma questo non ¢ il gelato che vogliamo
fotografare e mostrare ai nostri clienti!
Meglio che sia appetitosamente im-
perfetto e golosamente reale!

Ciro Calderi
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Promozione su Facebook

Una regola vige su tutte: create contenuti crea-
tivi e interessanti per stimolare il coinvolgimen-
to e incrementare il numero dei vostri follower.
Se volete promuovere |a vostra attivita su Face-
book & importante creare una Pagina ufficiale
della vostra azienda e non un profilo. Violereste
i termini di contratto che accettate in fase di
registrazione e soprattutto perdereste la possi-
bilita di usare tutta una serie di funzioni che solo
un profilo aziendale offre.

* Una pagina personale non pud ospitare piu di
5000 “amici”, mentre una pagina ufficiale pud
ricevere un numero illimitato di Like.

* | vostri follower potranno esprimere il per-
sonale gradimento attraverso valutazioni e
recensioni (da 1 a 5 stelle) che appariranno in
cima alla Home e saranno visibili a tutti.

* Gli utenti potranno “registrarsi” presso la
vostra attivita comunicando in tempo reale
a tutti gli amici che stanno degustando un
prodotto nella vostra pasticceria/gelateria/
caffetteria.

= Potrete creare e sponsorizzare campagne
pubblicitarie per invitare ad interagire con
il vostro Post (secondo criteri di divulgazio-
ne personalizzabili) aumentanda visibilita e
follower.

individuate il vostro obiettivo pubblicitario

create un‘immagine
(semplice e d'impatto, con poco o senza testo)

individuate il budget e la giusta programmazione
(quanto vogliamo spendere e per quanti giorni)

scegliete un target (et3, citta, iscritti alla pagina o tutti)
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